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Un’estate che sembranon finire mai
«Affarirecord, prorogadiun mese»

|l Gruppo Langosteria fa slittare al 15 ottobre la chiusura del ristorante: 70 gli occupatiin stagione

Edoardo Meoli / PORTOFINO

Una stagione indimenticabi-
le, tanto daessere prolungata
di un mese, e la conferma che
ilborgo eil Tigullio sono sem-
pre un ottimo affare per chi
propone turismo e servizi ri-
cettivi di qualita. Cosi Enrico
Buonocore, ceo & founder
del Gruppo Langosteria, rac-
contal’annata darecord e an-
che gli obiettivi di una societa
che ha 40 milioni di fatturato
e che in Liguria ha investito
molto suParaggi., conlaLan-
gosteria e i Bagni Fiore, in ge-
stione all’hotel Splendido, il
cinque stelle del gruppo che
fa capo a Bernard Arnault.
«Ma mi fa sempre piacere ri-
cordare che Langosteria & sal-
damente in mani italiane.
Noi gestiamo direttamente il
nostro ristorante, che impie-
ga circa 70 collaboratori
nell’arco della stagione. I Ba-
gni Fiore, acquistati nel 2021
daLangosteria Holding, sono
gestitiinvecedall’hotel Splen-
dido del Gruppo Belmond
che impiega circa 40 collabo-
ratori nell’arco della stagio-

Dueimmaginidelristorante del Gruppo Langosteria a Paraggi: dal 15 settembre la chiusura del locale posticipata al 15 ottobre

ne» - premette. Inevitabile la
domanda sulla stagione, ca-
ratterizzata da molte giorna-
te e serate sold-out per i mesi
centrali dell’estate: «Nono-
stante una partenza, nei mesi
di maggio e giugno, caratte-
rizzata da un meteo avverso,
neimesi successivi il ristoran-
teharaggiuntorisultati incre-
dibili sia relativamente al nu-

mero di ospiti che alla spesa
media sostenuta, permetten-
doci addirittura di battere il
record stabilito lo scorso an-
no. Settembre & stato molto vi-
vibiledal punto divista clima-
tico e ci ha fatto venire voglia
di prolungare la stagione, di-
fatti questanno chiuderemo
il 15 di ottobre». Dunque,
mentre altrisisono interroga-

ti sulla necessita di allungare
lastagione diun mese, rispet-
to alla canonica data di chiu-
sura di inizio scuola, Buono-
core non ha avuto dubbi e la
chiusura estataspostataal 15
ottobre. Come rispondete al-
le accuse di chi dice che siete
lo stabilimento piti caro d’Ita-
lia? «Come dicevamo, i Bagni
Fiore sono gestitidallo Splen-
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dido e non direttamente da
Langosteria. Di certo I'arrivo
diDior conlaboutique elater-
razza, nonché gli importanti
investimenti sostenuti per il
miglioramento delle struttu-
re e dei servizi sia dal Gruppo
Langosteria che da Belmond,
fanno si che lattivita abbia
raggiunto un posizionamen-
to importante, rivolto a una

a questo livello di qualita e di
servizi». Portofino & sempre
pitial centro degli interessiin-
ternazionalidi grandi gruppi,
spesso grandissimo come
quelli di Arnault e Bill Gates.
Nonssirischia di “svendere” il
made in Italy? «Si puo difen-
dere il patrimonio di turismo
epaesaggistico dalleincursio-
nistraniere oppure in unmon-
do globalizzato € normale. Il
Gruppo Langosteria & stato
pioniere negli investimenti
nel golfo del Tigullio. Abbia-
mo aperto il nostro ristorante
a Paraggi ben 7 anni fa, inve-
stendo in prima persona. Noi
siamo un’azienda italiana e
impieghiamo risorse locali.
Crediamo che il nostro lavoro
abbia contribuito ad accresce-
reladesiderabilita diun terri-
torio che gia di suo &€ magnifi-
co». Poi, rispetto alle poche
bandierine tricolore piantate
nel borgo: «Ci aspettavamo e
avremmo auspicato che altri

I Bagni Fiore a Paraggi
sono invece gestiti
dallo Splendido:

40i collaboratori

imprenditoriitaliani ci seguis-
sero, ma ben venga qualun-
que impresa anche interna-
zionale che investa in struttu-
reeservizi,dando lavoroe op-
portunita al territorio e atti-
rando sempre pili una cliente-
laglobale che apprezzaevalo-
rizza il patrimonio del Tigul-
lioeitalianoin generale».—

©RIPRODUZIONE RISERVATA

36 gli operatori nello stand di Regione Liguria al Ttg Travel
Experience, da domani a venerdi alla Fiera di Rimini, tra cui
Portofino Coast, Liguria Together, Sestri Levante In

e Una montagna di accoglienza nel Parco

» Good Italy Workshop di Piacenza (in corso)

» Buy Mice di Milano (in corso)

» Borsa del Matrimonio in Italia, 20 e 21 ottobre a Roma

» Mice Trade Show, dal 15 al 17 novembre a Venezia
» |btm World, dal 28 al 30 novembre a Barcellona

Da domaniavenerdilakermesse del turismo
«E un'imperdibile occasione di promozione»

Rivieraal Ttg di Rimini
In vetrina i consorzi,
ma anche le aziende

Elisa Folli
Simone Rosellini

trutture ricettive e con-

sorzi, ma pure aziende

conilloro grado ditipi-

cita, comequelladell’A-
maro Camattio Tossini oil Pa-
stificio Dasso: laLiguria simet-
teinvetrinaal Ttg Travel Expe-
rience che si tiene alla Fiera di
Rimini da domani a venerdi,
«oggi la vetrina pilt importan-
te per il comparto turistico na-
zionale, un’imperdibile occa-
sione di promozione e com-
mercializzazione del prodot-
to Italia verso buyers prove-
nienti da tutto il mondo», co-

me dice Alessandro Sauda,
presidente del Consorzio Por-
tofino Coast. Nell’epocadel tu-
rismo esperienziale e della dif-
fusa passione per I'enogastro-
nomia tipica, si punta ad una
presentazione dove ancheisa-
pori ed i territori pit profondi
sono in primo piano. «La no-
stra mission —prosegue Sauda
- ¢ quella di far vivere ai nostri
ospitilamiglior esperienza tu-
ristica possibile, puntando
sempre di pit1 su quelle eccel-
lenze dal punto di vista alber-
ghiero, ma non solo, che da
sempre caratterizzano la no-
stracompagine». Alcune strut-
ture socie di Portofino Coast
saranno in vetrina gia oggi,
sempre a Rimini, conil Luxury
Worll)(shop, una sorta di ante-

prima dell’evento principale,
dove la Liguria, Levante piu
che mai compreso, brillera, in-
vece, soprattutto, giovedi,
con la conferenza stampa del-
le 12 dal titolo “La Liguria si
racconta attraverso i suoi oc-
chi”, promossa dalla Regione
e dal Comune di Genova. Qui,
ci sara spazio per la presenta-
zione congiunta di Portofino
Coast, Liguria Together, Con-
sorzio SestriLevante In e Con-
sorzio Una Montagna di Acco-
glienza nel Parco sul tema
“Dal mare ai monti, focus sul
sistema del Tigullio”. I presi-
denti delle realta promotrici
edisindaci di Chiavari, Borzo-
nascaeNeparleranno dell'im-
portante sinergia tra costa ed
entroterra attraverso la valo-
rizzazione delle esperienze e
dei prodotti tipici. Chiudera
l’'assessore regionale al Turi-
smo, Augusto Sartori. La pre-
senzadel Levanteal Ttgé dias-
soluta qualita, come mette in
evidenzail presidente del con-
sorzio Liguria Together Fran-
cesco Andreoli: «Tra associa-
ti, Accademia del Turismo di
Lavagna, soci attivi, solo del
consorzio ci saranno oltre 150
persone, e quindi la quantita
non manca, abbiamo un’alta
partecipazione, ma ¢ la quali-
ta la carta vincente. Tra i pro-
dotti che ci riconoscono ovun-
que, avremo con noi i rappre-
sentanti ditante aziende e pro-
dotti, tra cui Amaro Camatti,
Camugin, Basanotto e Barzot-
to, Nuovo liquorificio Fabrizii
val d’Aveto, Tossini, Pastificio
Dasso, con catering e servizia
cura dell’Accademia del Turi-
smo coordinata da Stefania Si-
monetti e Stefano Costa. Sia-
mo onorati—va avanti - di po-
ter fare un incontro specifico,
insieme alla Regione Liguria,
per noi ¢ un riconoscimento
importante». —

Unalezionedei corsi all'lts dl turismo di Santa Margherita piuMETTI

Santa Margherita: 25 i posti disponibili
Le adesioni si ricevono fino al 21 ottobre

Marketing turistico,
slittano i termini
per il corso all'lts

SANTAMARGHERITA
_\_

aperta l'ultima, gran-

de, possibilita di in-

camminarsi verso un

lavoro in ambito turi-
stico, nel Levante ligure. L'I-
stituto tecnico superiore del
turismo, infatti, ha prolunga-
to i termini per l'iscrizione al
prossimo corso in partenza,
ovvero quello, gia alla secon-
daedizione, di “Tecnicosupe-
riore per la promozione e il
marketing delle filiere turisti-
che e delle attivita culturali
mediante le nuove tecnolo-
gie digitali e i social net-
work”. «Il profilo in uscita —

come spiegalaschedasul sito
dell’lts, itsturismoliguria.it -
€ un tecnico specializzato che
sa promuovere le risorse esi-
stenti sul territorio, ne curala
valorizzazione e integrazio-
neinun’otticadi maggiore at-
trattivita turistica, impiegan-
do in modo consapevole gli
strumenti messi a disposizio-
ne dalle nuove tecnologie e
dalla digitalizzazione ed in
particolareisocialmedia.L’o-
biettivo € puntare su servizi
diffusi, implementabili, per-
sonalizzabili, replicabilie che
possano raggiungere anche il
pubblico pit1 giovane». «Sono
disponibili, complessivamen-
te, 25 posti — spiega il presi-
dente dell'lts, Aldo Werdin —
Devo dire che siamo vicini al

completamento. Ci sono an-
coradue o tre posti disponibi-
li. Per tentare di completare,
abbiamo chiesto alla Regio-
ne, e ottenuto, una proroga
dei termini per l'iscrizione».
Cosl, c’e tempo sino al 21 per
aderire, scaricando la scheda
dal sito dell’organismo orga-
nizzatore. Il corso, venendo
cofinanziato dall’'Unione Eu-
ropea, ¢ totalmente gratuito.
Prevede un percorso bienna-
le di 1.800 ore, di cui 800 di
stage in azienda. I soci dell'l-
ts, come gli alberghi del terri-
torio oi Comuni stanno divul-
gando la notizia della proro-
ga, in modo che ce ne sia la
piena informazione. Nel frat-
tempo, nelle aule di Villa San
Giacomo, nel complesso di
VillaDurazzo, si svolgono an-
che altre lezioni. E giunto al
secondo anno il corso per
“Tecnico superiore responsa-
bile delle produzioni e delle
trasformazioni agrarie,
agroalimentari ed agroindu-
striali”, figura professionale
che«sioccupadella produzio-
ne di servizi perla cucina e la
ristorazione all'interno preva-
lentemente delle strutture al-
berghiere conl'utilizzo di tec-
niche e tecnologie alimentari
innovative 4.0». Sisono chiu-
se a luglio le iscrizioni al cor-
so da “Tecnico superiore per
lagestione di strutture turisti-
co-ricettive”, che «garantisce
unacorretta gestione dell'im-
presaturistico-ricettivae con-
tribuisce allo sviluppo del ter-
ritorio in cui opera attraver-
so: la definizione e I'imple-
mentazione di azioni di mar-
keting e promozione, condivi-
se con gli attori pubblici e pri-
vatidel territorio, in un’ottica
di sistema orientata alla defi-
nizione di un’offerta tematiz-
zataediqualita».—
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