
Dai viaggi alle location, a Roma 
le novità della Borsa del matrimonio 

DI P I E R R E DE NOLAC 

L'Italia è una delle destinazioni prefe­
rite dagli stranieri, t ra dimore storiche e 
location mozzafiato, non solo per le va­
canze ma anche per le nozze. Il primo e 
il 2 febbraio torna presso La Nuvola di 
Roma una nuova edizione di «Bmii, la 
Borsa del matrimonio in Italia», un ap­
puntamento tradizionale del wedding tou-
rism, un fenomeno che vede l'Italia t ra i 
principali marketplace del settore e che 
s u s c i t a s empre 
più l ' interesse di 
imprese e istitu­
zioni territoriali. 
Come la regione 
Lazio che annun­
cia la p re senza 
a Bmii 2019 con 
un 'area espositi­
va che coinvolge 
otto operatori del 
wedding specializ­
zati nell'incoming 
turistico a Roma e 
nel Lazio. 

L'appuntamen­
to, nato nel 2014 
p e r r i s p o n d e r e 
alla crescente ri­
chiesta di nozze 
straniere su suo­
lo italiano e divenuto presto punto di 
riferimento del settore, è la panoramica 
più ampia dei prodotti e servizi made in 
Italy per il giorno del sì, un incontro t ra 
domanda e offerta, esclusivamente B2B, 
che prevede per la nuova edizione la par­
tecipazione di oltre 70 buyer, provenienti 
da diverse parti del mondo come Brasile, 
Canada, Croazia, Danimarca, Francia, 
Germania, India, Israele, Libano, Ma­
rocco, Moldavia, Montenegro, Norvegia, 

Olanda, Regno Unito, Russia, Slovenia, 
Spagna, Stati Uniti, Sud Africa, Svezia, 
Ucraina e Ungheria. 

Bmii 2019 propone due giorni di lavo­
ro per operatori italiani e internaziona­
li, con un totale di 2.500 appuntamenti 
one-to-one, prenotat i online. L'agenda 
rappresenta un sistema semplice e imme­
diato per offrire ai seller una opportunità 
di business e visibilità. «Obiettivo della 
Borsa del matrimonio in Italia è quello di 
sviluppare l'attività di incoming, divenuta 

oramai fondamen­
tale per sostenere 
il nostro terr i to­
rio e in t rodur re 
le real tà italiane 
c o n c r e t a m e n t e 
nel processo di 
in te rnaz ional iz ­
zazione, favoren­
do le opportunità 
commerciali, at­
traverso l'offerta 
del nostro artigia­
nato di eccellenza 
e la presentazione 
di location dai pa­
esaggi mozzafia­
to», sottolinea Ot­
torino Durato rre, 
presidente di Ro-
maFiere, società 

specializzata da oltre 30 anni in eventi 
del settore moda-sposa e organizzatrice 
di Bmii e RomaSposa, due manifestazioni 
fieristiche di rilevanza internazionale dal­
la regione Lazio. Per Duratorre si t ra t ta 
di «una vetrina e un'opportunità di busi­
ness per enti territoriali, piccole e medie 
imprese che hanno così l 'opportunità di 
presentarsi a wedding planner e buyer 
provenienti da tut to il mondo». 
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